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试论新时期开拓文化产业创意发展之路

林建军
（中央广播电视总台，北京 100040）

摘 要：在新媒体时代背景下，传统的广电媒体发展需要进行转型以及升级，尤其是注重推出文化创意产业发展之路，寻

找新的经济增长形势。本文正是在此背景下探究了，新时代新技术与开拓文化产业创意结合之路以及广电媒体在实际发展中

的具体策略。
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在信息技术发展的背景下，人们的生活质量不断地提升，

在日常生活中不仅局限于物质层面的享受，开始追求更高层

次的精神需求。文化创意产业的发展可以满足人们的这一心

理诉求。尤其是新媒体技术的迅速发展为我国文化创意产业

创新发展之路提供了新的思路，但是这对于当前的传统媒体

也提出了更高的要求。在此背景下，传统媒体如何突破其固

有的发展形式，打造多文化创意产业链，成为发展中的重要问

题。本文在此背景下探究了新技术与开拓文化创意产业的思

路，以及传统广电媒体进行创新性发展的具体思路。

一、新技术与开拓文化产业的结合研究

（一）基于大数据平台的产业创意

大数据技术已经在我国多个行业得到了广泛的应用，大

数据是创意灵感的海洋，我国作为传统文化的资源大国，具有

无数的文化宝藏，而信息技术的应用则可以借助于模型以及

算法来针对不同类型的文化资源进行梳理以及整合，让各类

资源的价值浮出水面，这也是大数据技术在文化创意产业应

用当中的重要思路。

当前我国文化创意产业已经逐步开始利用互联网技术来

获取人们的行为特征，并针对海量数据进行分析，以后可以从

用户的角度获取创意。因此文化创意产业已经将用户数据作

为重要的核心资源，而借助于大数据技术来分析消费者的心

理需求，可以进行高效率的文创发展。因此，这是我国传统广

播电视产业发展的重要助力，各类网站也开始针对用户的行

为数据来推出相关的娱乐节目，并针对当前的网站布局进行

有效的改善。大数据技术为新时期传统媒体的发展带来了全

新的思路，但需要注意的是过度依赖大数据也会导致文化产

品创新性一味地迎合消费者的喜好，忽略了创意文化产品对

于新时代文化消费的引领作用，导致众多文化创意缺乏内涵

以及价值，缺乏可持续发展的竞争力。因此数据挖掘的模型

也需要逐步进行验证以及改进。[1]

（二）基于社交网络的产业创意

社交网络是当前文化互动的重要场所，众多文化创意依

赖于群体交流当中的分享。互联网本身具有多层次的社交网

络，容纳了众多思维活跃的年轻人群，这是人与人交流形成创

意文化的重要场所。因此巨大数量的评论以及转发，传达着

人们的欲望，这也是增进思想交流的重要场所。

互联网为新时代的文化创新提供了十分便捷的平台。尤

其是在当前新兴的众多短视频平台成为年轻群体交流的重要

渠道，其中分布着众多独特的作品，而这些作品则可以作为文

化创意的重要来源，整体的成本低、覆盖范围广，成为文化创

意产业链的前端有效平台。

此外，社交网络平台还能够与文化实体进行有效的整合，

通过对于艺术、文化、科学的追求以及相关主体标签来方便众

多爱好者的互动以及交流，从而使得文化创意向着更加开放

便捷的方向进行发展，实现文化创意产业的有效布局。互联

网平台的应用可以为文化创意产业的产生以及发展提供有效

的场所，并实现原创设计产品的生产，催生众多创意的项目，

并不断地增加消费者的满足感以及文化认同感。

三、新媒体时代文化产业创意发展策略

结合当前新技术与开拓文化产业的重要思路，以及传统

媒体发展所存在的问题，可以从新媒体入手，挖掘更多有价值

的文创题材，实现传统媒体的转型升级是非常必要的。

（一）判断具有文创价值的题材

在新媒体时代，为了保证文化创意产业的高效发展，需要

从众多信息流当中判断出具有高价值的文创题材，并进行第

一时间的报道以及交流，而这些题材需要具有前沿性、独特

性、专业性以及故事性。尤其是在节目制作中可以从多方面

来进行入手，通过短消息以及新闻专题来打造出可以跨界延

伸的题材，借助于广播、文艺节目、科普节目等多种不同的方

式来进行全方位的报道，播出得到良好的传播效果，并在此基

础上探索创意多元的文化形式。

（二）确定长短期发展目标

做好规划，树立有效的目标规划是打造具有文化创意战

略的重要策略。在形成相应思路之后，则需要根据具体的题

材价值来树立相应的短期以及长期目标，并根据这些目标来

制定针对性的方案。例如，针对不同的题材设定不同的近期

目标以及远期目标，从而能够采取针对性的策略，打造出一系

列相应的文创产品，使得文化创意产业的落实更加高效科学。

（三）打造专业团队

在形成整体战略规划布局以后，需要具有专业的执行团

队来进行完成，使得众多创意想法变成现实，推出文创精品。

相应团队的人员架构，则需要根据文创产品所需要的类型来

进行针对性搭建，涉及文创人员、制作人员、财务人员、推广人

员等多个方面。其中文创人员需要具有创意性的想法以及良
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好的艺术鉴赏能力，在其具有较强文字功底的基础上可以持

续的输出相应的内容，包括不同介质的文字脚本，并涉及新

闻、专题、戏剧、动画片等多项内容。影视制作人员需要具有

影视拍摄以及后期制作能力，保证整个项目的宣传推广，具有

较强的创新力，并借助于其自身的专业知识与其他的外包公

司进行对接，在保障具有专业主导力以及判断能力的基础上，

可以保证相应文化创意项目的顺利完成。传播推广人员也是

十分必要的，尤其是在相应文化创意项目进行推广的过程当

中，需要进行大力宣传，针对不同类型的文创产品进行宣传推

广时，可以借助于不同的渠道并涉及传统媒体以及新媒体。

尤其是在当前新媒体发展的背景下，需要具有擅长新媒体宣

传推广的人员。在传统媒体现有的体制编制内组建类型多样

的团队是十分困难的，但是在传统媒体内部沉淀了大量的复

合型人才，可以在此基础上来寻找具有文化创意以及较强创

作热情和能力的人员来打造媒体深度跨界融合的创作团

队。[2]

（四）挖掘文化产品的创新点

只有深度挖掘好文化创意产品点以及盈利点，才能够形

成良好的生态循环，创造出更多的新内容。针对一些文化创

意产品进行立项时，需要保证其创新点，包括题材新、技术新

以及呈现方式多元等方面的特征。

一是题材新。在融媒体时代，利用传统媒体来开拓文化

产业创意发展之路时，需要注意相应项目的题材新，注重以新

的内容在不同领域进行产品的开发，并实现新闻内容与故事

性进行联系的特点，实现科技与文化形式的创意表达，并通过

跨界融合等方式来进行全新的表达，从而保证传播的深度、广

度以及温度。

二是注重项目传播科技手段的应用。众多文创项目在传

播中需要以多元跨界文化为载体，借助于趣味性、故事性的表

现手法，来保证相应知识能够融入趣味故事当中，寻找一些动

人故事，尤其是结合自我价值挖掘的方式来传递更多具有文

化创意的内容。例如，将科技知识进行传播时，可以借助于一

些趣味故事来进行全新的讲解、传播，还可以结合当下最尖端

最高水平的科技能源知识来让普通大众理解其中的科学原

理，使得一些文化创意节目具有较强的趣味性，可以引导普通

大众走近科学、了解科学。例如，在中央电视台大型纪录片

《大国重器》中，将我国装备制造业当中的众多科技产品，以故

事化的形式来进行展现，不仅体现了我国大国重器的影响力，

以及在其中所渗透的人物故事、智慧生活以及梦想之间的联

系，通过独特的视角以及震撼的镜头，展现了我国装备制造业

创新发展的历史，并鲜活地体现了中国智慧以及中国力量，这

一节目的呈现，具有较大的影响力，并开创了文化创意产业节

目的发展之路，体现了新媒体与传统媒体之间的有效融合，整

体的内容较为独特，呈现方式十分多元。[3]

三是注重呈现方式的多元化，在新时代文化创意产业发

展中，需要注意传统媒体可以融合影视出版、戏剧衍生品等多

方面的领域，保证呈现方式的高效性、多元性。在实际项目创

设当中，可以打造多元文化创意产品，并结合出版界来推出相

应的图书、绘本等，同时结合动漫、影视、手游等多个产业，推

出系列化的产品以及跨界产品实现整体的深度融合，这可以

有效地提升项目的盈利点并开拓新的增长点。除此之外，基

于新媒体平台可以实现众多文创产品的整合宣传营销，借助

互联网环境、智能手机、数字化电视的渗透应用，来提升整体

的影响力。新媒体可以成为现代人生活的重要组成部分，基

于新媒体平台的网络营销是信息化社会的重要产物，可以实

现以营销为目的的文化创意产品发展。例如在众多文化类节

目当中，借助于移动端设备推出不同的社交平台，建立相应的

文化创意节目营销体系，并打通微信、微博公众号以及网站等

实现深度融合，以独特的节目风格以及强大的营销能力来吸

引众多受众的注意力，并逐步形成节目设计、制作、传播、营销

等整体化的文化创意产业链，同时相应的节目可以与实体产

品进行深度融合。以《上新了！故宫》这一节目为例，不仅注

重对于故宫内众多具有历史文化传统的作品内涵进行深度挖

掘，还注重相应文创产品的打造。例如，故宫博物院推出了一

系列的文创产品，并借助于线上以及线下销售等多种方式打

造网络超级爆款，形成了口碑众多文化创意产品，与相应文化

类节目的深度融合，可以营造出新媒体平台的涟漪效应，使得

众多文创产品获得了大量的关注，并促使这些流量迅速转化

为相应节目的用户，二者之间相互融合、相互支撑，实现了节

目、文创产品的有效联动，获得了良好的宣传效果。[4]

此外，在传统文化节目制作当中也可以融入一些现代流

行的文化元素，从而打造独特的文化创意产业发展之路。我

国的文化源远流长，而传统文化与流行文化之间的有效结合

是文化创意产业的发展之路也是当前众多媒体节目达到当中

的重要思路，一些独特的文化创意节目，传承了文化经典脉

络，并注重现代化的趋势，呈现历史气质与文创产品，现代文

艺气质的有效融合，体现了历史艺术以及文化价值。例如，在

中央电视台推出的《国家宝藏》节目当中，以音乐以及歌舞节

目为主，但是融入了中国古代的众多优秀的传统文化，可以让

国宝文化走入现代生活当中，实现保障文化与中国现代文化

的有效融合，使得越来越多的年轻人接受这一节目，并达到良

好的传统文化宣传的效果。

四、结语

在新媒体迅速发展的背景下，文化创意产业的发展。可

以获得新的发展平台以及发展机遇，但是也需要注重与传统

文化的有效融合，因此新媒体时代，文化创意产业的发展需要

借助于具有文创价值的题材，做好全方面的规划布局，借助于

专业的团队来挖掘文化产品的创新点。
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