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网络时代的英语图书编辑策略的创新思考

张 琳
（重庆西南师范大学出版社有限公司，重庆 400715）

摘 要：随着时代的不断发展，网络技术也在不断地革新，为英语图书编辑带来了新的挑战。网络时代的来临为英语图书

编辑提供了极大的便利，英语图书编辑的读者和作者之间不需要线下见面，在网络线上就可以实现投稿、编辑、出稿等工作。

本文就网络时代的英语图书编辑出现的问题进行了分析和探讨，并提出了一些有效创新策略，以供参考。
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随着网络全球化的不断发展，我国的经济发展与国际也

在不断接轨，英语也就在国际交流中变得尤为重要。作为中

外文化交流的语言，英语图书也逐渐走进国人的视野中，例如

英文小说、英文书刊、英文杂志等。英语图书编辑这个紧跟时

代潮流的工作也引起了很多国内出版社的关注，大量出版社

都参与到英语图书编辑出版的队伍中来，使英语图书在国内

的出版量迅速增长。但是在这个网络迅速发展的时代，英语

图书编辑仍存在着很多问题。

一、网络时代创新英语图书编辑工作的必要性

（一）符合快速发展的文化消费市场的需求

在互联网时代背景下，人们的图书阅读有了更广的选择，

也意味着对于知识文化有着更高的需求。从整体来看，图书

消费市场呈现出多样化的特点，部分读者更加青睐于纸质书，

部分读者往往热衷于电子书，在新时代的背景下，消费者在面

对不同形态的图书产品面前，呈现出阅读个性化的发展特点。

在全面满足融合消费市场需求的基础上，我们应着重加强图

书出版质量的管理工作，全面从图书的编校、印刷、装帧水平

入手，加强质量管控，提供给广大读者良好的阅读体验。从这

个角度来看，能有效促进图书业态形成良性闭环，全面保障图

书编辑出版行业的核心竞争力全面提升，更好地符合时代发

展的要求。[1]

（二）促进图书出版行业的良性发展

在互联网时代背景下，信息技术也在深刻地影响着图书

编辑工作。考虑到很多用户都习惯于从网上下单购物，这样

就意味着电子书和纸质书一样具有相应的市场需求。对于纸

质书来说，其能让用户真实体验到实物的感觉，在翻看阅读中

能体会到一种所散发的油墨味的氛围，并能通过精美化的装

帧设计，有效实现更加突出了艺术和人文气息，实现读者的触

觉、感觉和视觉的有机融合。而电子书能更好地迎合信息化

时代发展的特点，体现出数字化的科技感，便于携带，借助于

专业化阅读器或者智能手机来阅读。应充分认识到两者的竞

争关系和共存关系。在进行图书编辑出版的过程中，应重视

从质量入手，加强英语图书品质打造，全面激发不同读者的阅

读兴趣，刺激相应的消费行为。

（三）能进一步提升编辑的创新意识

在互联网信息时代背景下，人们更加青睐于新媒体平台，

这种优势则是传统图书所无法比拟的。传统图书行业为了更

好地迎合时代发展的要求，重视全面有效地实现自身的竞争

力全面提升，则应重视如何结合实际来保障满足将更具吸引

力的优质英语图书资源提供给大众。从这个角度出发，广大

图书编辑则应主动迎合时代发展的要求，重视创新意识的培

养，能有效将原有理念和新媒体时代背景相互融合，更好地朝

着图书行业朝着数字化存储及传播的方向发展，更好地迎合

智能化终端的匹配和发展，从而能符合大众的实际需求。[2]

二、网络时代的英语图书编辑出现的问题

（一）缺乏创新理念

大量英文图书出版社的出现，让英语图书变得鱼龙混杂、

种类颇多，出版的图书质量也参差不齐。虽然在现在图书市

场中的英语图书很多，但是英语图书的专业度却很低，让很多

专业人员无法在图书市场中找到自己需要的英文图书。因

此，英语图书的出版不应只实现量的增长，更应该注重英语图

书编辑的质量，英语图书编辑的技术水准与英语图书的质量

是有密切联系的。在过去的年代，只要精通英语的交流，就可

以与其他国家的人进行沟通，然后获得更好的英语图书素材，

开始进行英语图书编辑，但是在当前的网络化时代，不需要在

现场找到编辑素材，通过网络就可以得到自己想要编辑的信

息。如果英语图书编辑仍跟不上时代的潮流，改变传统的编

辑策略，就很难实现进一步发展。

（二）传统的工作方式

在网络化迅速发展的时代，英语图书出版社要想在图书

市场上站住脚，就必须要完成高质量、有技术含量的英语图书

编辑。因此，英语图书编辑要充分利用好网络信息，找到自己

需要的信息资源，并且在这个过程中要具备良好的分析能力

和观察能力，从网络中复杂繁多的信息中找到自己想要编辑

的题材，并进行专业化的加工，最后出版以供人们阅读。英语

图书编辑应改变传统的工作方式，不能只是一味地在网络中

追求量的积累，而忽略了英语图书的质量，传统的工作方式只

是把网络中的信息无筛选的摘录到图书中，这样不仅无法满

足人们对于英语图书的阅读需求，长此以往也无法使英语图

书在市场中立足，会慢慢消失在人们的视野中。因此，网络时

代的英语图书编辑要完成创新就变得至关重要。

（三）工作环境的束缚

在传统的图书行业中，其属于企业事业单位，往往都意味

着比较稳定的工作环境，工作制度、福利待遇等各方面都比较

有优势，再加上固定的市场环境以及社会环境的影响下，图书

编辑的工作环境往往较为固定，这样有助于在特定时期内推

183



商业故事·2021年4月上·第10期百家论点

动图书行业的健康发展。但是，在快速发展的新媒体的信息

化时代背景下，传统的工作模式以及制度内容不符合时代发

展的要求，会造成存在着一定的束缚性，如果不对于违反时代

发展规律的内容及时语音更新，这样造成图书行业的发展潜

力受到很大程度的束缚，也意味着全面制约了图书编辑的创

新性发展。[3]

三、网络时代英语图书编辑的创新策略

（一）挑选读者感兴趣的内容

由于传统的英语图书编辑缺乏创新型，选择出版的内容

也较为陈旧单一，导致市场中出现的英语图书跟风现象严重、

内容相似雷同。出现这些问题的原因在于英语图书编辑思想

的陈旧，但是随着网络化时代的来临，英语图书编辑不必只局

限于特定的话题，可以从网络中挑选读者感兴趣的一些内容

来进行编辑，比如时尚类杂志、汽车类图刊、经济形势、政治时

事等都可以吸引读者的眼球，站在读者的层面来编辑一些紧

跟时代潮流的内容，这样才能使英语图书在市场中立足。在

数字化时代中，特别是面对着巨大的各种信息媒体的冲击和

影响，报刊编辑则应结合自身的特点，积极构建体现出读者需

求为中心的工作意识。在实践的定期化编辑工作会议过程

中，可有效开展多角度的全面培训工作，进一步梳理出符合时

代发展潮流的工作思路，鼓励编辑工作富有创新意识，实现总

体编辑工作质量的全面提升。同时，在编辑稿件的过程中，则

应牢记参考基层大量的读者信息，从这里挖掘出具有价值的

读者感兴趣的内容，这样从而能全面保障英语图书内容的受

欢迎程度。

（二）创新编辑形式

在网络化迅速发展的时代，英语图书编辑必须转变传统

的编辑形式，在网络中找到自己所需的内容材料，通过网络市

场进行调研，挖掘受众面广的内容进行编辑。同时，由于英语

图书中都是英语的内容，这就需要英语图书编辑具备一定的

英语翻译和阅读能力，然后通过自己的理解将英语图书编辑

成中英文对照的形式，这样不仅能够帮助读者更方便地阅读

英语图书，而且能够提高读者对于英语图书的阅读兴趣。首

先，编辑在具体的审稿环节中，更加重视稿件的实用性问题，

这往往也是最为重要的方面，其直接影响到能否成功发表。

如果图书的实用性无法体现，自然也意味着难以发挥出足够

的价值，无法获得编辑的赞同。在具体的升高中，应明确规定

图书稿件的实用性要求，如果作者无法满足，则应退回修改处

理。其次，在审稿实践过程中，还应论证稿件内容的实用性问

题。结合具体的审稿流程来看，一定要通过多方面的考察，重

点落实如何进行稿件内容的实用性、真实性进行反复论证。

如果实际中不重视实用性的标准，这样就会造成审核质量的

下降。当图书作品不重视实用性，或者作品实用性较弱，图书

编辑则应提出自己对这个问题的看法，特别是提出质疑，难以

保障稿件的录用。图书编辑审稿应把握好文章的规范性要

求，这也是衡量文章实用性的一个方面，从而能判断其是否满

足发表的标准。由此可见，图书编辑审稿整个流程则是对于

稿件实用性的各方面考察的过程。[4]

（三）品牌式运作

在当前图书市场激烈的竞争环境中，英语图书要想在竞

争中占据一定的地位，就需要进行品牌式运作，为英语图书建

设和打造知名的品牌，实现高度和深度的运作，这样才能使英

语图书在市场中占据一席之地。英语图书品牌的扩展，其主

要运作方式就是满足受众群体的阅读需求，引导读者主动阅

读英语图书，提高读者对于英语图书的认知度和满意度，以此

来提升品牌价值，提高英语图书在市场中的地位。通过多方

面的交流体系的创设，旨在全面保障英语图书编辑的读者意

识得到全面加强。首先，编辑人员可以结合图书的情况，创设

微信公众号、微博账号等，对于热点问题可以进行网络平台的

发布。在此过程中，则应迎合新媒体发展的要求，重视发布内

容质量的提升，并能保障具有足够的数量的粉丝，形成一定的

影响力，重视潜在读者的开发；其次，编辑人员还可以在社交

平台上积极开展结合图书实际需求的各种活动，如有奖竞猜、

抽奖活动等，可以通过转发并评论图书英语图书内容的用户，

进行每月一次的社交平台的抽奖，可以进行包邮送一本当月

的读物或者英语图书的台历等。最后，编辑则应积极结合读

者的实际需求，从多角度利用新媒体平台来掌握读者的需求，

可以邀请读者进入微信群、QQ群，并保持就英语图书热点话

题具有一定的讨论和交流热度，这样则有助于提升编辑的工

作思维，提供高质量的编辑工作。[5]

四、结语

随着时代的不断发展，网络化的来临，英语就变得尤为重

要，这就对英语图书编辑带来了新的挑战。因此，英语图书编

辑在网络中一定要挑选读者感兴趣、受众面广的内容来进行

创新编辑，提高读者对于英语图书的阅读兴趣，满足读者的阅

读需求，同时也应该注重品牌式运营，为英语图书打造知名品

牌，提升品牌价值，这样才能提高人们对于英语图书的认知

度，使英语图书在激烈的市场竞争中立足。
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