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特斯拉突然宣布涨价，
价格战要结束了？

自去年以来，特斯拉就在全球范围内打响了价格战。在中国市场，年初特斯拉对Model 3）及Model Y两款车型进

行了大幅调价，下降幅度在2至4.8万元。进入4月后，特斯拉在全球范围内再次掀起新一轮降价潮。

各大车企无论卖的是油车还是电

车，都纷纷加入降价狂潮。特斯拉的大

幅降价，也被认为是国内车市“价格战”

的导火索。就在大家以为特斯拉会继

续通过价格战继续争抢市场时，其却突

然来了一个急刹车，突然宣布涨价。

日前，特斯拉对旗下在售车型进行

调价，上涨了2000元。价格上调，Mod-
el 3后轮驱动版车型售价上涨至 23.19
万元，高性能版车型上涨至33.19万元。

关于此次价格的上调，特斯拉官方并未

作出明确的说明。此次涨价，并非只是

针对国内市场。在美国、加拿大和日

本，特斯拉的价格也进行了上调。

不考虑通过定价打击竞争对手

4月20日，特斯拉公布最新财季业

绩报告。数据显示，2023年Q1，特斯拉
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实现营收233.3亿美元，同比增长24%，

报告期内，归母净利润为 25.1亿美元，

同比下降24%。总体来看，这是一份并

不完美的成绩单，虽然降价带来了明显

的销量增长，但盈利能力的下降速度也

超出了市场预期。

马斯克表示，若从长期来看，20%
的毛利率仍然是特斯拉要坚守的业绩

底线，但从短期来看，相较于利润而言，

规模对特斯拉更加重要。

同时针对饱受关注的定价策略，特

斯拉 CEO埃隆·马斯克声称，“我们不

考虑通过定价打击竞争对手，我们只考

虑自己总体的战略，人们是否喜欢我们

的车，是否买得起我们的车，我们是否

能改善服务创造更大的价值，未来零利

润出售都是可能的。”

所以或许是受一季度净利润不及

预期影响，特斯拉才宣布涨价，据特斯

拉此前发布的2023年第一季度财报显

示，一季度特斯拉总收入约 233.3亿美

元，同比增长 24.38%；净利润约 25.13
亿美元，同比下滑超 24%，低于 26亿美

元的预期。

并且“以价换量”的效果也有待验

证，特斯拉一季度交付环比仅增加了

4%，远低于第四季度 17.8%的环比增

长，且产量高出交付量近18000辆。

业内人士表示，4月份缺席上海车

展加之不断传出特斯拉要降价的消息，

导致消费者观望情绪浓厚，应该是4月
份积压的库存多，销量数据不好看，特

斯拉需要通过涨价来转化更多的大定

订单。

此外，虽然官网显示下单交付需要

2~5周，实际5~12天就能交付。特斯拉

之所以通过营销手段刺激订单转化，还

是想尽快让预定客户提车，好为即将改

款的Model 3以及Model Y入门版升级

为全轮驱动做准备。

价格战要结束了？

今年以来，在年初特斯拉大降价

后，国内多个新能源汽车品牌跟进。在

新能源汽车抢占市场、燃油乘用车购置

税减半政策退出、更严格的国六B排放

标准即将实行等背景下，传统车企也纷

纷降价促销、清理库存。“市场越来越卷

了”，是诸多新能源车企共同的心声，不

过价格战却未能带来预期的销量增长。

据中国汽车工业协会统计，2023
年 1—3月我国乘用车产销分别完成

526.2万辆和513.8万辆，同比分别下降

4.3%和 7.3%。其中，新能源产销量分

别达 165万辆和 158.6万辆，同比分别

增长27.7%和26.2%。

尽管新能源汽车销量仍然保持增

长态势，但和2022年同期1.4倍的增速

相比已经出现大幅回落，和 2022年超

过 9成的销量增速相比也下滑明显。

整体来看，我国一季度汽车销量情况并

未达到理想水平。

此外根据中国汽车流通协会发布

的最新一期“中国汽车经销商库存预警

指数调查”显示，2023年 3月中国汽车

经销商库存预警指数为 62.4%，同比下

降 1.2个百分点，环比上升 4.3个百分

点，库存预警指数位于荣枯线之上，汽

车流通行业处于不景气区间。

全国乘用车市场信息联席会秘书

长崔东树表示，“价格战对国内车市带

来的更多是负面影响，不仅干扰了消费

者购车选择，更是对车市定价逻辑的一

种破坏。这种‘踩踏式’的价格战应该

及早结束，从而使车市恢复到正常发展

状态。”

同时，信达证券研报认为，国六 B
政策执行或延期+碳酸锂价格回落的背

景下，乘用车价格体系有望逐步恢复正

常，叠加上海车展刺激，车市有望景气

向上。4月起车市有望逐步转暖，看好

汽车需求复苏及上海车展催化。

目前，中国汽车行业的价格战已经

从新能源汽车领域蔓延到了燃油车领

域，不过从“提振销量”的作用来看，这

轮价格战并未使汽车行业整体销量实

现明显提升，反而造成了部分消费者

“持币观望”的心态，也使得许多车企盈

利能力或销量受到较大影响，迫切希望

给价格战降温。

此次特斯拉官宣涨价也是在基于

销量增长、保证利润以及去库存等多方

面因素影响，虽然涨价幅度不大，但也

可以为年初的价格战划上一个句号了，

至少是暂时告一段落，当然也让处于价

格战的国内车市多了一些喘息的机会。

（文章来源：E车汇）


